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Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTGNOMA METROPOLITANA

Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion

Xl Congreso de la Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion (ALAIC)

Ciudad de México, 5,6y 7 de octubre de 2016

“Sociedad del conocimiento y comunicacion:
reflexiones criticas desde América Latina”

GT 13 - Comunicacion Publicitaria (Comunicacao Publicitéaria).
Coordinadora: Carola Garcia Calder6n (UNAM, México)
Vice-Coordinador: Elizabeth Moraes Goncalves (UMESP, Brasil)
Vice-Coordinador: Fabio Andrés Ribero Salazar (U Sto. Tomas, Colombia)

Aula: A-500, 5° piso

Dia Hora Ponencia Autor(es)
15:00 ;ngig{csntos de la enunciacion para pensar la publicidad Angel Alberto Pereira (UNISINOS, Brasil)
15:15 Discusiones sobre el discurso de la publicidad: entre las roturas y | Daniel Dos santos Galindo / Elizabeth Moraes
l\éliércct)lis 5 ' repeticiones. Gongcalves.(Universidad Metodista Sao Paulo)
e octubre DA P " -
) Pre_st_am_os de homina pr_esenta_ -un _anaI|S|s dgl discurso Marco Antonio Cirillo (Universidad Metodista de
Aula: A-500, 15:30 publicitario de las instituciones financieras y la imagen de las Sao Paulo)
5° piso personas mayores
. . - . o . Pauline Neutzling Fraga / Ada Cristina Machado
15:45 CVI;SIEQ:'Idade brasileira na narrativa publicitaria da marca Johnnie Silveira (Universidade Federal de Santa Maria)
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La visualizacién de la cultura del consumo en Chile a través de la

William Porath / Paulina Gémez-Lorenzini / Camila

16:00 presentacion de los personajes de los avisos del retail Barros / Enrique Vergara / Claudia Labarca
(Universidad Catolica de Chile)
16:15 Lenguajes publicitarios para la construccion de ciudadania Fabio Andrés Ribeiro
16.45-17.15 | RECESO
17:15 Mobile.Marketing: r_nodelo de posicipnamignto .de marca en Hér_ner.Pérez OsorioUniversidad Pontificia
' contenido especializado para usuarios universitarios Bolivariana.
Andlisis de las estrategias de marketing utilizadas para la LUiS. Migqel Parra Acosta /_Danlela Lizeth Corredor
17:30 fomentacion del deporte en los jévenes colombianos Matiz / Diana Paola Jaramillo Reyes / Mary Nelly
Mora Escamilla Universidad Santo Tomas
Miércoles 5 . Sound Branding, “economia afectiva” y vinculo emocional: Notas | Cristiana Martins de Matos
de octubre 17:45 sobre el caso brasilefio Universidade do Estado do Rio de Janeiro
Aula: A-500, 18.00 La publicidad del Pasquim y las origenes brasilefias del branded M_arcelo Rodrigo da Silva Universidade Federal do
5° piso ' content Rio Grande do Norte
La Estrategia de comunicacién como gestora del cambio Maria Del Pilar Espinoza / Jorge Andrés Meza
18:15 organizacional a través del capital humano en el contexto Villalba / Alison Geraldine Sarria Martinez
colombiano. (Universidad Santo Tomés, Colombia)
Cristiane Mafacioli Carvalho / Denise Avancini
18:30 El publicista mas all4 de la agencia Alves / Paula Viegas / Angela Menegat
(Universidade Catolica do Rio Grande do Sul)
La contaminacion visual en los centros urbanos: analisis de los
19:00 medios de comunicacit?n exteriores en la BR-116, en Novo Mart_a Sa_ntos / Silas Duarte
' Hamburgo — RS - Brasil (Universidade Feevale)
Dia Hora Ponencia Autor(es)
. - Maria Berenice da Costa Machado. Universidade
15:00 TV Brasil: publicidad e consumo cultural Federal do Rio Grande do Sul
15:15 Brasil - Argentina: Los habitos de consumo de los medios de Neusa Pr essler/ Jeremia_ts Johannes Orlet
Jug{\:lﬁjsbfriede ' comunicacion y la experiencia Latinoamericana (Universidade da Amazonia)
. 1630 | conogréfica de s dindmicas socioeuliLrales e dentianas de la | 91 Femando Meneses Quiano
Aula: A-500, : -onog (Servicio Nacional de Aprendizaje)
5° piso ciudad
15:45 Publicidad: fenémeno premiado por el momento socio-histérico Sgrar:grll\gglzexmﬁif}vgirs(?eweagQzﬁé Lc()e?r?grr])éez

en el que vive Cuba

Rodriguez (OnCuba Magazine. Fuego Media

Pagina 2 de 4




Enterprise)

Carola Garcia Calderén.

16:00 La publicidad en tiempos de internet en México (Universidad Nacional Auténoma de México)
La estética hedonista del discurso publicitario en la Fernanda Lopes de Freitas / Roberto Jose Ramos
16:15 , P (Pontificia Universidad Catélica de Rio Grande del
posmodernidad Sur)
16.45-17.15 | RECESO
17:15 Mujer Selfie, construccién de un discurso femenino adolescente Alejandra Borrero Osorio y Suanny Londofio
' mediado por el consumo de la imagen Gutiérrez (Universidad Central de Colombia)
. . L . Ana Maria Diaz/John J. Le6n y Pedro P: Aguilera.
17:30 Roles de género en la publicidad de la revista Cronos (Universidad Santiago de Cali)
Jueves 6 de 3 i i ici
octubre ) A Re_pr_esentaqao . homo_sse?<ua|s € t[ansexua|s na_pub_hmdade Renata Barreto Malta (Universidade Federal de
17:45 brasileira de marcas massivas: um fenbmeno comunicacional em Segirpe)
Aula: A-500, emergéncia grre
5° piso Lisiane Machado Aguiar / Nicolas Lorite Garcia /
Tratamiento de la diversidad sociocultural en la publicidad Jordi Grau Rebollo (Universidad Auténoma de
18.00 audiovisual: por buenas practicas inclusivas desde una Barcelona /Universidade Federal do Rio Grande do
perspectiva multimodal para el contexto latinoamericano Sul)
) Mujeres Iatmogmenqana_s, ylen comunicacion. ,notas de la Ana Paula Cardoso Dorneles (Universidades do
18:15 propuesta del investigacion para la comprension de las . :
! X - . S Vale do Rio dos Sinos)
identidades del género en anuncios publicitarios
Randdy Fundora Caraballo
18:30 Conectar la Publicidad (Facultad de Comunicacién, Universidad de La
Habana)
Dia Hora Ponencia Autor(es)
15:00 ELECCION I;)E VICECOORDINADORES Y EVALUACION Y
) PROYECCION DEL TRABAJO FUTURO DEL GT.
Viernes 7 de |16.45-17.00 | RECESO )
octubre . Andlisis de la Construccion de la Identidad Visual Corporativa de | José Angel Becerra Sainz (Universidad Anadhuac
17:00 e . .
una Empresa en México. Caso Grupo Kiosko Norte, México)
Aula: A-500, Georgina Sotelo Rios/Martha Patricia Dominguez
5° piso o . . .
17:15 La ensefianza de la publicidad y el desarrollo creativo por medio Chenge

del arte

(Universidad Veracruzana, México)
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Viernes 7 de
octubre

Aula: A-500,
5° piso

“Marketing Comunicativo: Descripcion del mensaje de Paz como

Gina Alejandra Diaz Guevara / Paula Catalina
Galvis Quintero / Yesica Johana Rodriguez

17:30 propuesta de marca” Guerrero / Wendy Yolaine Parra Trujillo
(Universidad Santo Tomas. Colombia.)
Juliana Petermann / Fabio Hansen / Rodrigo
Mobilizacao de repertério em disciplinas de criacao publicitaria: Stéfani Qorrea .
17:45 entre institucionalizacdes e sensibilizacées ' (Universidade Federal de Santa Maria /
& ¢ Universidade Federal do Paran& / Universidade
Federal de Pernambuco)
. . - . o . Pauline Neutzling Fraga / Ada Cristina Machado
18.00 Cvlz;jlig:ldade brasileira na narrativa publicitaria da marca Johnnie Silveira (Universidade Federal de Santa Maria)
18:15 Estilo e autoria na produgéo publicitéria de narrativas transmidia: | Tatiana Glenaga Aneas (Universidade Federal de

o caso de “Ultimos desejos da Kombi”

Segirpe)

D

Debido a la politica ecolégica de la universidad no se entregardn programas impresos. Le pedimos lo descargue
en sus dispositivos portatiles o lo imprima en hojas recicladas.
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